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Sdilejte pravdu.
Budujte ddvéru.
Inspirujte ostatni.

Nejvétsi marketingova sila
na svété neni reklama.

Je to divéra mezi lidmi.

A pravé na ni stoji
budoucnost tviircu obsahu.
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Proc tato kniha vznikla

Svét se zmeénil.

Jesté pred nékolika lety rozhodovaly o Uspéchu znacek predevsim
marketingové rozpocty. Kdo mél vice reklamy, byl vice vidét.
Dnes je realita jina. Lidé stale méné véfi reklamé. A stale vice véri
lidem. Tvarcdm. Influencerm. Lidem, ktefi sdileji viastni zkuSenost.
Vznika tak novy typ ekonomiky.
Ekonomika davéry.

V této ekonomice nerozhoduje jen cena produktu nebo sila
reklamy. Rozhoduje autenticita, hodnoty a dlouhodoby vztah.
A pravé proto vznikla tato kniha.

Nejde jen o spolupraci

Tato kniha nenf klasicky navod, jak propagovat produkty.

Je to pravodce pro lidi, ktefi chtéji tvofit obsah s hlubSim smyslem.
Pro lidi, ktefi:

+ chtéji sdilet to, cemu véri

+ chtéji budovat dtvéru

+ chté&ji tvofit obsah, ktery ma hodnotu

+ chtéji vytvaret prijem bez manipulace a tlaku

Internet vytvoril prostor, kde mlze témér kazdy sdilet své
zkuSenosti. Ale zaroven vznikl i obrovsky hluk.

Tisice reklam.

Tisice doporuceni.

Tisice ,zaru¢enych produktd”.

V takovém svété ma skutecnou hodnotu jen jedna véc.
Ddveéra.
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Pro€ vznikl BEWIT Creator Program

BEWIT vznikl jako projekt postaveny na kvalité, pfirodé a dlouhodobé
odpovédnosti. Od za¢atku jsme védeéli, Ze nechceme budovat firmu
zaloZenou na tlaku. Nechtéli jsme vytvaret systém, kde lidé musi
presvédcovat své okoli. Nechtéli jsme model, kde marketing
nahrazuje realitu. Chtéli jsme néco jiného.

Systém, ve kterém:

+ produkt obstoji sam

+ doporuceni vychazi ze zkuSenosti
*+ spoluprace je dobrovolna

+ davéra vznika pfirozené v case

Praveé proto vznikl BEWIT Creator Program. Program pro tvlrce obsahu,
influencery a ambasadory, ktefi chtéji sdilet produkty jinak - pfirozeng,
autenticky a bez tlaku.

Pro¢ miZe tato cesta zménit Zivot

MoZna to zni odvazné.

Ale je to pravda.

Kdyz clovék zacne tvofit obsah zaloZeny na hodnotach, déje se néco
zvlastniho. Postupné se méni nejen jeho prace. Méni se i jeho Zivot.

Zacne vice premyslet o tom:

+ co doporucuje

* jaké produkty pouziva

+ jaké hodnoty reprezentuje

+ jaky svét vlastné pomaha vytvaret

Paul Brunton napsal krasnou vétu: ,Zmérime sebe a zménime svét.”
Mozna praveé proto vznikl BEWIT. A mozna pravé proto vznikla i tato kniha.
ProtoZe svét nepotfebuje vice reklamy. PotFebuje vice pravdy.

Pravda vytvari dlvéru. A dlvéra je zakladem kazdého dlouhodobého
vztahu. Pravda zaroven vytvari sluzbu. KdyZ ¢lovék sdili néco, cemu
opravdu véfi, nepresvédcuje — pomaha.
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Praveé proto je pravda nejsilngjsi formou marketingu. Neni potreba ji tlacit.
Stadi ji zit a sdilet. Lidé ji poznaiji.

Mozné praveé proto se dnes marketing znovu vraci k tomu nejstarSimu
principu lidské spolecnosti: k dlvére mezi lidmi. A pravé na tomto principu
stoji i BEWIT Creator Program.

Sdilejte pravdu.
Budujte dlvéru.
Inspirujte ostatni.

ProtoZe nékdy mUze jedina upfimna zkusenost zménit vic nez tisic

reklam. Pravda je nejvétSi marketingova sila, jaka existuje.

é
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Proc€ BEWIT vznikl jinak

Kdyz vznikaji nové firmy, vétSinou zacinaji podobnég; najde se produkt >
vytvofi se marketing > spusti se prodej. BEWIT vznikl trochu jinak.

Na zacatku nebyla otazka: , Jak néco prodat?”
Na zacatku byla jina otazka: , Jak vytvorit produkty, které budou opravdu
stdt za to sdilet?” To je zasadni rozdil.

Mnoho firem dnes investuje obrovské prostfedky do marketingu, aby
presvédcily zakazniky o kvalité svych produktt. BEWIT chtél jit opacnou
cestou. Nejdfive vytvorit kvalitu. A teprve potom o ni mluvit.

Navrat k pfirodé

Moderni svét je plny syntetickych latek; jsou v potravinach, v kosmetice,
v domacnosti. Mnoho lidi dnes citi, Ze se tim vzdaluje né¢emu
prirozenému. Proto stale vice lidi hleda cestu zpét k pfirodé.

Ne jako médni trend. Ale jako navrat k né€emu, co lidstvo znalo po tisice
let. K rostlindm, pfirodnim latkam. K pfirozené harmonii mezi ¢lovékem
a svétem kolem néj. BEWIT vznikl pravé z této myslenky.

Kvalita pred marketingem

Ve svété dneSniho marketingu casto plati jednoduché pravidlo:
Nejvice se prodava to, co je nejvice vidét. Ale viditelnost jeSté neznamena
kvalitu. BEWIT vznikl s jinym pfistupem.

NejdFive vytvorit produkty, které obstoji samy. Produkty, které
nepotfebuji agresivni reklamu. Produkty, které lidé doporucuji proto,
Ze s nimi maji skute¢nou zkuSenost.
Tak vznikla filozofie: Pravda je nejlepSi marketing.
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100 % pfiroda

Jednim z kli¢ovych principd BEWIT je jednoduché pravidlo:
100 % pfiroda,
0 % syntetickych aditiv na bazi ropy.

To neni marketingovy slogan, je to védomé rozhodnuti. Rozhodnuti jit

vvvvvv

N

Proc? ProtoZe pfiroda ma svou vlastni inteligenci.
A praveé v této inteligenci se skryva sila, kterou lidé objevuji uz tisice let.

Ekosystém pfirodnich produkt(

BEWIT nikdy nevznikl jen jako znacka jednoho typu vyrobk.
Postupné vznikl cely ekosystém prirodnich produktd, které spolu vytvareji
jeden celek. Dnes jde o nékolik tisic vlastnich vyrobkd, které pokryvaji
rlizné oblasti kazdodenniho Zivota. Od esencialnich oleju a aromaterapie
pres vyZivu a doplnky stravy aZ po kosmetiku, viiné a dalsi produkty
inspirované pfirodou.

Cilem nikdy nebylo vytvofit jen jednotlivé produkty. Cilem bylo vytvorit
uceleny svét, ve kterém muzZe ¢lovék objevovat pfirozené cesty péce o télo,
mysl i prostfedi kolem sebe.

Svét esencidlnich olejl

Jednim z pilifd tohoto svéta jsou esenciélni oleje.
Aromaterapie je fascinujici obor. Kazda rostlina ma sv{j charakter, kazda
viné ma svij pribéh. Kazda kombinace mize vytvaret jinou atmosféru.
esencialnich olejl na svété.

BEWIT dnes nabizi 250 vlastnich smési esencialnich olejl a v této oblasti
se stal svétovou jednickou. Kazda smés ma svlj charakter, svij pribéh
a své pouziti. Pro tvlrce obsahu to znamena jedine¢nou véc;
Nekonecny zdroj inspirace.
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Jiny typ firmy
BEWIT nikdy nemé&l ambici byt jen dal3i znackou na trhu. Od zacatku Slo
0 néco jiného. O vytvoreni prostoru, kde se mohou potkat:

* kvalitni produkty
* autentické doporuceni
+ komunita lidi, ktefi sdileji podobné hodnoty

Nechtéli jsme vytvaret firmu zaloZenou na tlaku ani systém, ve kterém
lidé musi pfesvédcovat své okoli. Chtéli jsme model, kde doporuceni
vznika pfirozené. Model, kde lidé sdileji to, co sami pouzivaji a kde
dlvéra roste postupné.

Znacka zaloZena na duvére

Dlouhodobé mdzZe prezit jen jedna véc: dUvéra.
Davéra zakaznika.
Ddvera komunity.
Davéra mezi lidmi.
Bez ni se marketing méni jen v kratkodoby hluk.
S davérou muze vzniknout néco mnohem vétsiho — spolecenstvi lidi,
ktefi sdileji podobné hodnoty.

Pravé proto BEWIT nevznikl jen jako znacka produktd. Vznikl jako projekt
postaveny na jednoduché myslence: Pravda vytvari davéru > divéra
vytvari budoucnost. A pravé zde za€ina nova kapitola

Pokud je dlivéra zakladem, pak se pfirozené méni i zpUsob, jakym lidé
spolupracuji. Staré marketingové modely byly postaveny na reklamé,
tlaku a jednorazovém prodeji.

Nova doba pFinasi jiny pristup. Pfistup zaloZeny na sdileni, komunité
a dlouhodobych vztazich. Pravé z této myslenky vznikl model, ktery
BEWIT nazyva TRUE AFFILIATE. Model spoluprace pro novou dobu.

é
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Proc€ staré marketingové
modely prestavaji fungovat

Marketing prochazi jednou z nejvétSich promén v historii. JeSté pred
nékolika lety fungoval svét pomérné jednoduse. Firmy vyrabély produkty,
kupovaly reklamu a zakaznici reklamu sledovali. Model byl jednoduchy:
firma - reklama - zakaznik. Tento model fungoval desitky let, postupné
ale zacal ztracet svou silu.

Krize dlveéry

Lidé jsou dnes obklopeni obrovskym mnoZstvim reklamy. Reklamy

jsou na internetu, socialnich sitich, ve videich, na ulicich. Problém je,

Ze reklama prestala byt vzacna. Stala se vSudypfitomnym hlukem.

A kdyZ je néCeho pfilis, lidé tomu pFestavaji vénovat pozornost.
Postupné se tak zacalo dit néco velmi zajimavého. Lidé zacali méné

veéfit reklamam a zacali vice véfit lidem.

Sila osobni zkuSenosti

Kdyz nékdo vidi reklamu, vi, Ze za ni stoji marketing.
Kdyz ale nékdo sdili vlastni zkusenost, vznika néco jiného. Vznika ddvéra.
Proto dnes stale vice lidi objevuje produkty jinym zplsobem. Ne skrze
reklamu, ale skrze:
+ doporuceni
+ o0sobni zkuSenost
komunitu

Praveé tady zacina nova kapitola moderni ekonomiky.

10
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Od struktur k tvirctm

V minulosti existoval model, ktery dokazal velmi dobfe vyuZit silu osobniho
doporuceni. Byl jim sitovy marketing.

Sitovy marketing pfinesl jednu dlleZitou myslenku: Ze lidé mohou
doporucovat produkty lidem a Ze osobni zkusenost m{Ze byt silnéjsi nez
reklama. Tento model mél v minulych desetiletich velky vyznam. Postupné
se ale ukazalo, Ze m4 i své limity. Mnoho systém{ zacalo byt zaloZeno
predevsim na:

* budovani struktur

* naboru lidi

* vstupnich baliccich

* anékdyina silném prodejnim tlaku

Navic vétsina téchto modell vznikala v dobég, kdy jesté neexistoval internet
v dnedni podobé.

Nebyl YouTube, nebyl Instagram, nebyl TikTok. A hlavné neexistovala
creator economy. Dnes se v3ak svét zménil.

Creator economy

Internet vytvofril néco, co dfive neexistovalo — kazdy ¢lovék mlze byt
tvircem. Kazdy mlze sdilet:

* myslenky

+ zkuSenosti

* inspiraci

Diky socialnim sitim vznikla nova generace lidi, ktefi tvofi obsah a inspiruji
ostatni. Rikdme jim tvarci obsahu. Tento fenomén se dnes oznacuje

jako creator economy. Je to ekonomika zaloZena na lidech, ktefi vytvareji
obsah a buduji kolem sebe komunitu.

Creator economy v Cislech

Creator economy dnes patfi mezi nejrychleji rostouci oblasti digitalni
ekonomiky. Podle riznych analyz se po celém svété tvorbou obsahu

11
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zabyva vice nez 200 milionU lidi. Ne v3ichni se tim Zivi, ale miliony
z nich vytvareji obsah pravidelné a buduji kolem sebe komunitu.
Odhaduje se, Ze hodnota celého ekosystému creator economy jiz
presahla 250 miliard dolar( a v pristich letech mGzZe dale vyrazné
rust. Firmy si totiz uvédomuji néco zdsadniho — reklama muze
pritahnout pozornost.
Ale davéru si musi ziskat lidé. A pravé proto se stéle vice znacek
obraci k tvlrcdm obsahu.

Komunita jako novy kapital
Drive byl nejvétsi marketingovou silou rozpocet na reklamu. Dnes se
stale vice ukazuje, Ze nejvétSi hodnotou je komunita. Komunita lidi, ktefi:

+ sdileji podobné hodnoty

« daveéruji tvarci

+ sleduji jeho cestu

Pro tvdrce to prinasi néco velmi zajimavého. Moznost proménit svou
tvorbu v dlouhodobou hodnotu. Tvlirce dnes muZze:

 pracovat odkudkoli

* tvofit obsah o tématech, kterd miluje
* budovat vlastni komunitu

* a zaroven svou praci monetizovat

To je jeden z divod(, proc se creator economy stala jednim z nejrychleji
rostoucich trendl soucasného internetu.

Reputace je nejvétsi kapital
sledujicich; dtvéra jejich publika.

Tvlrce mGze roky budovat komunitu lidi, ktefi mu naslouchaji, sleduji
jeho cestu a inspiruji se jeho zkuSenostmi. Tato divéra je jeho nejvétsim
kapitalem. A praveé proto si mnoho tvircd velmi peclivé vybira, s jakymi
znackami spolupracuje.

12
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Jedno Spatné doporuceni mize poskodit reputaci, ktera se budovala
dlouhé roky. Proto nejlepsi tvlrci nehledaji jen spolupraci.

Hledaji znacky, které:

* maji skutecnou kvalitu

+ sdileji podobné hodnoty

+ amohou obstat i bez agresivniho marketingu

Pravé zde vznika prostor pro jiny typ spoluprace. Spoluprace, ktera
stoji na davére.

KdyZ se setkd kvalita a dlivéra

KdyZ se setka kvalitni produkt a dGvéryhodny tvlrce, vznikd néco velmi
silného. Tvirce mUze sdilet néco, cemu skutec¢né véri, komunita ziskava
inspiraci a zkuSenost. Znacka ziskava néco, co nelze koupit reklamou —
ddveéru. Pravé proto vznikl pfistup, ktery BEWIT nazyva: TRUE AFFILIATE
Model spoluprace, ktery propojuje:

« kvalitu produktt

« autenticitu tvrcQ

+ dlouhodobou dlvéru komunity

Model spoluprace pro novou generaci tvlrcu.

é
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TRUE AFFILIATE —
model budoucnosti

Marketing se béhem poslednich desetileti vyrazné proménil.

Nejde jen o noveé technologie nebo nové socialni sité. Jde o hlubsi
zménu v tom, jak lidé objevuiji produkty a komu dvéruji. Pokud se na
vyvoj marketingu podivame z vétsi perspektivy, mizeme vidét nékolik
hlavnich etap. Kazda z nich pfinesla néco dulezitého.

Prvni etapa: reklama

Dlouhou dobu dominoval marketingu jednoduchy model.
Firmy vyrabély produkty, kupovaly reklamu a zakaznici reklamu sledovali.
Model byl jednoduchy: firma > reklama > zakaznik.
Reklama fungovala predevsim proto, Ze méla omezeny prostor; byla
v televizi, v radiu, v novinach. Kdo mél vétsi rozpocet, mél vétsi viditelnost.
Tento model fungoval velmi dobfe v dobé, kdy lidé neméli pFistup
k velkému mnoZstvi informaci.

Dnes v3ak je situace jina a reklamy jsou vSude. A praveé proto jim lidé
vénuji stale méné pozornosti.

Druha etapa: osobni doporuceni

Pozd&ji vznikl model, ktery dokazal vyuzit néco mnohem silngjsiho nez
reklamu — osobni doporuceni.

Sitovy marketing ukazal, Ze lidé mohou doporucovat produkty lidem.
A Ze osobni zkusenost mlze byt presvédcivéjsi nez reklama. Tento model
prinesl velmi ddlezitou myslenku; Ze marketing nemusi byt jen reklama.
MUZe byt také sdileni zkuSenosti mezi lidmi. Tento pfistup mél velky
vyznam a pomohl mnoha lidem objevit nové podnikatelské pfilezitosti.

Postupné se ale ukazalo, Ze i tento model ma své limity.

14
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Casto byl postaven predeviim na:

* budovani struktur

* naboru lidi

+ prodejnim tlaku

* nebo vstupnich baliccich

Navic vznikal v dobé, kdy jeSté neexistoval dnesni svét socialnich
siti a tvarcl obsahu.

Treti etapa: creator economy

Dnesni digitalni svét pfinesl zcela novy fenomén, Creator economy.
Miliony lidi po celém svété dnes vytvareji obsah — nataceji videa,
piSou ¢lanky, sdileji zkuSenosti, buduji komunity. A kolem jejich
obsahu vznika néco velmi cenného. Ddvéra.

Lidé dnes casto dlvéruji tvarcim obsahu vice nez velkym znackam.
Ne proto, Ze by méli vétsi marketingové rozpocty. Ale proto, Ze pUsobi
jako skutecni lidé. Ne jako reklama.

Novy typ spoluprace

Tato zména pFinasi novou otazku — jak mohou znacky spolupracovat

s tvUrci tak, aby zUstala zachovana jejich autenticita? Jak vytvorfit model,

ktery nenfi zaloZeny na tlaku? Jak umoZnit tvircim sdilet produkty

prirozené a zaroven z jejich prace vytvofit dlouhodobou hodnotu?
Pravé na tuto otazku hleda odpovéd novy model spoluprace.

Model, ktery BEWIT nazyva: TRUE AFFILIATE.

Co znamena TRUE AFFILIATE
TRUE AFFILIATE je moderni model spoluprace mezi znackou a tvUrci
obsahu. Stoji na nékolika jednoduchych principech.

Autenticita
Tvlrci sdileji produkty, které sami pouzivaji a kterym véri. Nejde
o reklamu. Jde o zkuSenost.

15



04 | TRUE AFFILIATE — model budoucnosti BEWIT Creator Program

Svoboda

Tvarci nejsou tlaceni do naboru lidi ani budovani struktur. Mohou

se soustredit na to, co umi nejlépe. Na tvorbu obsahu, inspiraci a na
budovani komunity.

Dlouhodobost

KdyZ tvUrce inspiruje svou komunitu a lidé zacnou produkty pouZivat,
muZe z této dlvéry vznikat dlouhodoba hodnota. Ne jednorazova
provize, ale dlouhodoby vztah.

TRUE AFFILIATE je model spoluprace, ve kterém mohou tvirci obsahu
pfirozené vytvaret pravidelny pfijem pravdivym sdilenim informaci
a zkuSenosti o kvalitnich produktech.

TRUE AFFILIATE - pravidelny pfijem vznikajici z pravdivého sdileni.

Sdilejte. Neprodaveijte.
Filozofie TRUE AFFILIATE se da shrnout do jedné jednoduché véty:
Sdilejte. Neproddvejte. Tv(irce neni obchodnik. Tvlrce je clovék, ktery:

+ sdili zkuSenost
* inspiruje ostatni
* buduje divéru

A pravé tato dvéra je dnes nejsilngjsi silou moderniho marketingu.

Model nové generace

TRUE AFFILIATE neni jen marketingovy nastroj. Je to model spoluprace,
ktery odpovida dobé, ve které Zijeme. Dobé, kdy lidé hledaji:
¢ autenticitu

+ pravdu

* skutené zkuSenosti

A pravé proto mlZze byt tato forma spoluprace jednim

z nejprirozenéjsich zplsobd, jak mohou tvlrci obsahu, influencefi
a ambasadofi sdilet produkty, kterym véri. A zaroven vytvaret
hodnotu pro svou komunitu.

16
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Nova kapitola spoluprace

Kazda doba prFinasi nové moznosti. Dnes mame technologie, které
umoznuji lidem sdilet své zkuSenosti s celym svétem. A prave proto
mUZe vzniknout novy typ spoluprace mezi znatkami a tvlrci. Spoluprace
zaloZzena na:

-+ dlvére

+ kvalité

* autentickém sdileni

Pravé na téchto principech stoji i BEWIT Creator Program. Program pro
tvlirce obsahu, influencery a ambasadory, ktefi chtéji sdilet produkty jinak.

PFirozené.
Autenticky.
A bez tlaku.

é
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BEWIT Creator Program

Internet otevrel lidem nové moZnosti. JeSté pred nékolika lety bylo
téméer nemozné, aby jednotlivy Clovék sdilel své myslenky, zkuSenosti
nebo inspiraci s tisici lidi.

Dnes to mozZné je. Kazdy ¢lovék mlzZe tvofit obsah. Kazdy mlze
sdilet to, co ho inspiruje. Kazdy mize budovat komunitu lidi, ktefi
sdileji podobné hodnoty. Praveé z tohoto prostfedi vznikl BEWIT Creator
Program. Program pro tvUrce obsahu, influencery a ambasadory,
ktefi chtéji sdilet kvalitni prirodni produkty prirozenym zptsobem.

Bez tlaku.
Bez manipulace.
Bez agresivniho prodeje.

Sdileni misto prodeje
Zakladni filozofie BEWIT Creator Programu je jednoducha. Sdilejte.
Neprodavejte. Tvlrce neni obchodnik, ktery presvédcuje lidi. Tvarce
je Clovék, ktery sdili:
informace
* zkuSenosti
¢ inspiraci
pribéhy
Pokud je obsah pravdivy a hodnotny, lidé si sami vyberou,
co chtéji vyzkouset.

PFirozena monetizace obsahu

Tvlrci obsahu dnes buduji néco velmi cenného. Komunitu lidi, ktefi
jim véri. Tato dlvéra vznika dlouhodobé diky obsahu, autenticité
a diky osobnimu pFistupu.
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BEWIT Creator Program umoznuje, aby se tato divéra mohla pfirozené
promeénit v pfijem. Ne skrze agresivni prodej. Ale skrze pravdivé sdileni
kvalitnich produkt.

Model TRUE AFFILIATE v praxi

BEWIT Creator Program je postaven na modelu TRUE AFFILIATE.

To znamena, Ze tvlrci mohou vytvaret pravidelny pfijem tim, Ze sdileji
produkty, které povazuji za hodnotné. Nemusi nikoho presvédcovat.
Nemusi budovat struktury. Nemusi tlacit na prodej. Staci sdilet to,

co dava smysl jejich komunité.

Svoboda tvorby

Jednou z nejvétsich vyhod tohoto modelu je svoboda. Tvlrci nejsou
vazani zadnym predepsanym zplsobem komunikace.

Kazdy muZe tvofit obsah svym vlastnim stylem. Nékdo natéaci videa, piSe
c¢lanky, sdili fotografie, nékdo vytvari podcasty. Dllezité neni, jaky format
¢lovék zvoli. Dulezité je, aby obsah byl autenticky a pravdivy.

Obsah, ktery pomaha

V prostfedi internetu dnes existuje obrovské mnozstvi informaci.
Ale skute€nou hodnotu ma jen ten obsah, ktery lidem opravdu
pomaha. Obsah, ktery:

* inspiruje

+ vysvétluje

+ sdili zkuSenosti

* pFinasi nové pohledy

Pravé takovy obsah mlZe postupné vytvaret divéru. A davéra je
zakladem kazdé dlouhodobé komunity.

Spoluprace pro novou dobu

BEWIT Creator Program nevznikl jako klasicky marketingovy program.
Vznikl jako prostor pro lidi, ktefi chté&ji sdilet prirodni produkty zptisobem,
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ktery je v souladu s jejich hodnotami. Je to model spoluprace
pro dobu, ve které lidé hledaji:

+ autenticitu
+ pravdu
« skutecné zkusSenosti

OtevrFena cesta

Kazdy tvdrce zacina jinak. Nékdo ma malou komunitu, nékdo oslovuje
tisice lidi. A mékdo teprve zacina.

BEWIT Creator Program je otevieny viem, ktefi chtéji tvoFit obsah
zaloZeny na hodnotach. Obsah, ktery neni postaven na tlaku, ale na
dlvére, inspiraci a sdileni.

Zacatek cesty

Mozna praveé Ctete tuto knihu proto, Ze vas laka mySlenka sdilet véci, které
davaji smysl. MoZna vas inspiruje pFiroda, nebo vas bavi tvorba obsahu.
Mozna chcete budovat komunitu lidi, ktefi sdileji podobné hodnoty.
Pokud ano, mUZe byt BEWIT Creator Program zacatkem zajimavé cesty.
Cesty, na niz mlze obsah, dlvéra a inspirace postupné vytvaret néco
mnohem vétsiho. Komunitu lidi, ktefi spolecné objevuji hodnotu pfirody.

é
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TFi role tvurcu

KaZdy clovék tvoFi obsah jinak. Nékdo rad sdili své kazdodenni
zkuSenosti a tak inspiruje tisice lidi na socialnich sitich. Nékdo je
pfirozenou autoritou ve svém oboru. Proto BEWIT Creator Program
rozliSuje tfi zakladni role. Nejde o hierarchii ani o soutéz. Jde o rlizné
zpUsoby, jak mohou lidé sdilet hodnotny obsah a inspirovat ostatni.
Kazdy si mlze vybrat cestu, kterd je mu nejblizZsi.

Tvlrce obsahu

Tvlrce obsahu je ¢lovék, ktery sdili své myslenky, zkuSenosti

a inspiraci. Nemusi mit velké publikum. Staci, Ze tvofi obsah, ktery
ma hodnotu. MUZe psat ¢lanky, natacet kratka videa, sdilet
fotografie, nebo vysvétlovat zajimava témata.

Tvlrce obsahu Casto zacina jednoduse. Sdili véci, které ho bavi.
Sdili to, co objevuje, to co povaZuje za smysluplné. Postupné kolem
jeho obsahu vznika komunita lidi, ktefi ho sleduji. A praveé tato
komunita je zakladem dlouhodobé diveéry.

Influencer

Influencer je tvirce, ktery jiz oslovuje vétsi publikum. M& komunitu
lidi, ktefi sleduji jeho obsah a inspiruji se jeho pohledem na svét.
Influencer mUZe pUsobit na rdznych platformach. Na Instagramu,
YouTube, na TikToku, blogu nebo v podcastu. Dulezité viak neni
jen mnozstvi sledujicich, dilezita je dGvéra.

Influencer, ktery sdili véci pravdivé a autenticky, mtze mit velky
pozitivni vliv na svou komunitu. A pravé proto je dlleZité, aby
spolupracoval pouze se znackami, kterym skutecné véri.
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Ambasador

Ambasador je ¢lovék, ktery pFedstavuje hodnoty znacky. Casto jde
o osobnost, kterd ma hlubsi vztah k ur¢itému tématu. MlZe to
byt napfriklad:

* specialista na pfirodni zdravi

+ aromaterapeut

© trenér

* |ékar

* terapeut

* nebo jin respektovana osobnost

Ambasador sdili nejen produkty. Sdili také znalosti, zkuSenosti a hlubsi
porozumeéni tématu. Jeho role je inspirativni i vzdélavaci. Ambasador
Casto pomaha lidem pochopit SirSi souvislosti a objevovat nové pohledy.
Kazda cesta je spravna

Tyto tfi role nejsou pevné dané. Clovék mizZe zadit jako tvlirce obsahu.
Postupné muZe vybudovat vétsi komunitu a stat se influencerem.
Nebo se mUlZe vice zaméFit na vzdélavani a stat se ambasadorem.
Kazdy Clovék ma jiny styl. Nékdo rad vysvétluje, inspiruje, nékdo sdili
zkuSenosti. DulezZité neni, do které role ¢lovék patfi. DulezZité je, aby
obsah zUstal pravdivy, autenticky a uzite¢ny pro komunitu.

Spolecny zaklad

At uZ je role jakakoli, zaklad zUstava stejny.
+ pravdivé sdileni

+ dlvéra

+ kvalita

Pravé tyto tfi hodnoty tvofi zaklad filozofie TRUE AFFILIATE.
A pravé na nich stoji i cely BEWIT Creator Program.

é
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Jak tvorit obsah, ktery
lidem pomaha

Mnoho tvircd obsahu si klade jednoduchou otazku: O ¢em viastné tvorit?
Neékdy maji pocit, Ze musi vymyslet néco velkého. Ve skutecnosti je to
mnohem jednodussi.

Nejlepsi obsah Casto vznika z obyCejnych véci. Z kazdodenni zkuSenosti,
z otazky, kterou nékdo polozi. Z véci, kterou ¢lovék pravé objevil. Obsah
nemusi byt dokonaly. DlleZité je, aby byl uZitecny, pravdivy a inspirativni.

Sdilejte, co objevujete

Jednim z nejjednodussich zplsobU tvorby obsahu je sdilet to, co
pravé objevujete; novy produkt, novou vini, novou myslenku. Lidé
Casto radi sleduji cestu objevovani. Nemusite byt expert — staci
sdilet to, co vas zaujalo.

Tvlrce obsahu nepotrebuje hledat témata. Staci sdilet to, co
praveé objevuje.

Vysvétlujte

Mnoho lidi hleda na internetu odpovédi na jednoduché otazky.
« Co jsou esencidlni oleje?

* Jak funguje aromaterapie?

* Jak pouZivat difuzér?

Pokud néco vite nebo jste néco zjistili, mizete to jednoduse vysvétlit.
Obsah, ktery vysvétluje, ma velkou hodnotu. Pomaha lidem pochopit
nové véci. A praveé takovy obsah si lidé casto ukladaji a sdileji.
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Inspirujte
Lidé Casto nehledaji jen informace. Hledaji inspiraci.

+ Jak vytvofit prijemnou atmosféru doma?
+ Jak si vytvofit vecerni ritual?
+ Jak pouZivat viné pfi meditaci nebo relaxaci?

Inspirace pomaha lidem objevovat nové moZnosti. A pravé proto
patfi mezi nejcennéjsi typ obsahu.

Sdilejte pribéhy

Kazdy produkt ma svlj pfibéh; pribéh rostliny, pribéh vine, pribéh
clovéka, ktery ho pouZivd. PFibéhy maiji velkou silu. Lidé si je pamatuiji
mnohem vice neZ samotné informace. Proto mdze byt velmi zajimavé
sdilet napriklad:

* jak jste produkt objevili

+ proc vas zaujal

+ nebo jak ho pouZivate v béZném Zivoté

Odpovidejte na otazky

Jednim z nejlepSich zdrojd inspirace je vase vlastni komunita. Lidé
se ptaji. A kazda otazka mUze byt tématem pro novy obsah.

Co je vds oblibeny olej? Jak zacit s aromaterapii? Jaky difuzér vybrat?

Pokud odpovite jednou, pomUZze to jednomu ¢lovéku. Pokud odpovéd
sdilite verejné, mize pomoci mnoha lidem.

Budte autenticti

Na internetu dnes existuje obrovské mnoZzstvi obsahu. To, co lidi
pfitahuje, neni dokonalost. Je to autenticita. Lidé chté&ji vidét
skutecné lidi. Skutecné zkuSenosti. Skute¢né mysSlenky.

Praveé proto je Casto nejlepSi obsah ten, ktery vznika pfirozené.
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Nepremyslejte jako prodejce

neni prodejce. Tvlrce je pravodce. Sdili informace. Ukazuje mozZnosti.
Inspiruje ostatni. Lidé si pak sami vyberou, co chtéji vyzkouset.

VyuZivejte pfirozené prileZitosti
Nékdy muze byt dobré propojit obsah s tim, co se pravé ve svété BEWIT
déje. Napriklad s tématy jako:

+ produkt tydne

+ produkt mésice

* tematické kampané
*+ sezénni inspirace

Tyto momenty mohou byt pfirozenym impulzem pro novy obsah.
MUZete napfriklad sdilet:

+ proc vas dany produkt zaujal

+ jak ho pouzivate

+ jaké ma vlastnosti

* nebo jak mUZe byt inspiraci pro kazdodenni Zivot

Nékdy mUZe byt soucasti téchto akci i Casové omezena nabidka. To mize

lidem pomoci rozhodnout se, zda chtéji produkt vyzkouSet pravé ted.
Dulezité vsak stale zlstava jedno pravidlo: sdilejte inspiraci, ne

tlak na ndkup.

VyuzZijte silu umélé inteligence
TvUrci obsahu dnes maiji k dispozici nastroj, ktery jesté pred nékolika
lety neexistoval. Umélou inteligenci. Al miZe pomoci napfiklad s:

* hledanim témat

+ napady na prFispévky

* strukturou ¢lanku

* pFipravou videi

* nebo inspiraci pro obsah
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Pokud do Al nahrajete tuto knihu nebo jeji ¢asti, mize vdm pomoci
vytvaret obsah, ktery bude v souladu s filozofii BEWIT Creator Programu.
Al tak mGze fungovat jako tvarci partner, ktery pomaha rozvijet nové
napady. DlleZité je vSak jedno:

Al mUZe pomoci s inspiraci, ale skute¢nou hodnotu vzdy vytvari ¢lovék.
Vase zkuSenosti, vaSe myslenky a vaSe autenticita.

Pomahejte lidem objevovat

Nejlepsi obsah ma jednu spolecnou vlastnost. Pomaha lidem objevovat
néco nového. Novou myslenku. Novy produkt. Novy zpUsob, jak néco
délat. A praveé takovy obsah ma dlouhodobou hodnotu.

Jednoduché pravidlo

Pokud si nékdy nebudete jisti, jaky obsah vytvofit, mGzZete si poloZit
jednoduchou otdzku: PomdiiZe tento obsah nékomu? Pokud je odpovéd
ano, je to dobry obsah.

Maly krok muzZe inspirovat mnoho lidi

Mozna mate pocit, Ze vas obsah sleduje jen par lidi. Ale i jeden pFispévek
muUZe inspirovat nékoho, kdo pravé hleda odpovéd. Praveé tak casto
zaclinaji velké véci. Jednim sdilenim. Jednou myslenkou. Jednim pfibéhem.

é
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100 napadui na obsah

Jedna z nejcastéjSich otazek tvlrcl obsahu zni: O em mdm vlastné tvorit?
Ve skutecnosti existuje témér nekonecné mnozstvi témat. Kazdy produkt
ma svUj pribéh. Kazda zkuSenost mlze byt inspiraci. Kazda otazka
komunity mZe byt novym obsahem. BEWIT navic neni jen

jedna produktova rada. Je to cely ekosystém prirodnich produktd,
ktery zahrnuje napfiklad:

+ esencialni oleje

+ smési esencialnich oleju

+ jednodruhové oleje

+ doplnky vyzZivy

* superpotraviny
produkty inspirované tradicni ¢inskou medicinou
prirodni kosmetiku

+ produkty pro zelenou domacnost

+ difuzéry a aromaterapeutické pomdacky

Kazda z téchto oblasti nabizi velké mnozstvi témat pro tvorbu obsahu.
Inspirace je vSude kolem vas. Staci se divat oCima objevitele.

Osobni zkuSenosti

1 |Jak jsem objevil BEWIT

Prvni produkt, ktery jsem vyzkouSel
Co mé na BEWIT prekvapilo

Moje ranni rutina s pFirodnimi produkty

Moje vecerni rutina

Al b~ W|N

TFi produkty, které pouzivdam kazdy den
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BEWIT Creator Program

7 | Produkt, ktery mé nejvice zaujal

Jak jsem zacal pouzivat esencidlni oleje

Co se zménilo, kdyz jsem zacal pouzivat pFirodni produkty
10 | Mdj nejoblibenéjsi produkt

Vzdélavaci obsah

11 | Co jsou esencialni oleje

12 |Jak se vyrabéji esencialni oleje

13 | Co znamena 100 % pfirodni produkt

14 | Proc se vyhybat syntetickym aditivim

15 | Jak poznat kvalitni esencialni olej

16 |Jak pouzivat esencialni oleje bezpecné

17 |Jak funguje aromaterapie

18 | Jak viné ovliviuji nasi naladu

19 |Jak vybrat prvni esencialni olej

20 | Nejcastéjsi chyby pfi pouzivani esencialnich olejd

Inspirace pro kazdodenni zZivot

21 | VUné pro klidny vecer

22 | Vané pro energii

23 | VUné pro soustfedéni

24 | Jak vytvofit pfijemnou atmosféru doma
25 | Jak pouzivat difuzér

26 | Jak vytvofit veCerni ritual
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BEWIT Creator Program

27 | VUné pro lepsi spanek

28 | Jak pouzivat viiné pfi meditaci

29 |Jak provonét domov pFirodni cestou

30 |Jak vytvofit aromaterapeuticky kout doma

VyZiva a prirozena péce o télo

31 |Jak pfemyslim o pfirodni vyzivé

32 | Jak zacit se superpotravinami

33 | Moje ranni rutina se superpotravinami
34 | Jak vybirdm doplfky vyZivy

35 | Co mé fascinuje na tradi¢ni ¢inské mediciné
36 |Jak pfemyslim o rovnovaze téla

37 | Jak pfiroda podporuje pfirozenou vitalitu
38 | Moje oblibené doplfky vyzivy

39 |Jak si vytvarim zdravé navyky

40 | Inspirace z tradicnich kultur

Pfibéhy produkt

41 | Pfibéh jednoho esencialniho oleje

42 | Pfibéh jedné smési

43 | Jak vznikaji smési esenciélnich olejd

44 | Jak vznikaji pfirodni kosmetické produkty
45 | Pfibéh jedné rostliny

46 | Cesta rostliny od pFirody k produktu
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BEWIT Creator Program

47 |Jak vznika vliné

48 | Proc je kvalita tak dulezita

49 | Co mé fascinuje na pfirodnich produktech
50 | Jak pfiroda inspiruje moderni produkty

Praktické tipy

51 | Pét zplsobl poufZiti esencialniho oleje
52 | Jak pouzivat difuzér spravné

53 | Jak vytvorit vlastni smés vini

54 | Jak provonét domov pfirodni cestou
55 | Jak pouzivat oleje pfi relaxaci

56 |Jak pouzivat oleje p¥i praci

57 | Jak pouZivat oleje pfi sportu

58 | Jak pouzivat oleje pfi meditaci

59 | Jak pouZivat oleje pfi cestovani

60 |Jak mit vini vzdy u sebe

Inspirace pro zelenou domacnost

61 | Jak prejit na pfirodni domacnost

62 |Jak provonét domov bez syntetickych vani
63 | Jak vytvofit pfijemnou atmosféru doma
64 | Jak pouZivat pfirodni produkty pfi uklidu
65 | Jak omezit chemii v domacnosti

66 | Jak vytvofit zdravé prostredi pro rodinu
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BEWIT Creator Program

67

Jak pouzivat esencialni oleje v domacnosti

68

Jak vytvofit domaci ritualy

69

Jak mUZe viné zménit atmosféru prostoru

70

Jak si vytvofit harmonicky domov

Obsah pro komunitu

71 | Otazky a odpovédi s komunitou

72 | NejCasté&jsi otazky o esencialnich olejich
73 | Co vas zajima o aromaterapii

74 | Hlasovani o oblibené vini

75 |Jaky produkt byste chtéli vyzkouset

76 | Sdileni zkuSenosti komunity

77 | Co pouZivate kazdy den

78 |Jaké viiné mate nejradéji

79 | Jak pouZivate produkty BEWIT doma

80 | VaSe oblibené smési

Inspirace z recenzi

BEWIT ma tisice zadkaznickych hodnoceni a zkuSenosti. Ty mohou
byt skvélym zdrojem inspirace pro obsah.

81 | Zajimava zakaznicka recenze

82 | Pfibéh zakaznika

83 | Co lidé nejcastéji ocenuji na produktu
84 | Sdileni zkuSenosti komunity
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85 | Nejzajimaveéjsi reakce zakaznik({

86 | Co lidé piSi o urcitém produktu

87 | Inspirativni zkuSenost zakaznika

88 | Jak lidé pouZzivaji produkt v praxi

89 | Co mé prekvapilo v zakaznickych hodnocenich

90 | Nejcastéjsi zkuSenosti zakaznik(

Obsah o BEWIT a spolupraci

91 |Coje BEWIT

92 |Jak vznikl BEWIT

93 | Filozofie BEWIT

94 | Pro€ BEWIT pouziva 100 % pfirodni slozeni

95 | Co znamena kvalita v BEWIT

96 |Jak vznikaji produkty BEWIT

97 | Proc sdilim BEWIT

98 | Co je TRUE AFFILIATE

99 |Jak funguje BEWIT Creator Program

100 | Jak mUZe tato cesta zménit Zivot

Malé pfipomenuti

vvvvvv

obsah nevznika proto, aby néco prodal. Vznika proto, aby nékomu
pomohl. A pravé takovy obsah ma dlouhodobou hodnotu.

é
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Co nedélat

Budovani dlvéry trva dlouho. Nékdy mésice, nékdy roky. Ztratit ji ale
muZe ¢lovék béhem nékolika minut.

Pravé proto je dlleZité védét nejen co délat, ale také ¢emu se vyhnout.
Tvlrce obsahu totiz pracuje s tim nejcenné&jSim, co ma. Se svou
dlvéryhodnosti.

Nedoporucujte produkty, kterym nevérite

Nejvétsi chybou, kterou mUZe tvlrce udélat, je doporucovat produkty jen
kv(li penézam. Lidé to vétsinou velmi rychle poznaji. A pokud jednou ztrati
ddvéru, jen velmi téZko se vraci. Proto je dobré sdilet pouze véci, které
davaji smysl. Produkty, kterym véfite a které povazujete za kvalitni.

Neprehanéjte

Na internetu dnes existuje mnoho pfehnanych tvrzeni. ,Zdzracny produkt.”
,OkamZity ucinek.” ,Neuvéritelné vysledky.” Takovy styl komunikace mlze
kratkodobé pfitdhnout pozornost, ale dlouhodobé nici dGvéru. Lidé dnes
hledaji pravdu, ne prfehnané sliby.

Nevytvarejte tlak
Jednou z véci, ktera lidem na internetu vadi nejvice, je natlak — agresivni
prodej. Neustalé pfesvédcovani, pocit, Ze musi néco koupit. Filozofie
BEWIT Creator Programu je jina.

Sdilejte inspiraci a lidé se rozhodnou sami.

Nesdilejte vSechno

Dalsi castou chybou je doporucovat pfFili§ mnoho rtznych véci. Jeden den
jeden produkt, druhy den jiny a Feti den zase néco UplIné jiného.
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Takovy obsah mUZze pUsobit nedlvéryhodné. Je mnohem lepsi sdilet
méné véci, ale s vétsi hloubkou.

Nekopirujte ostatni

Inspirace je v pofadku, ale slepé kopirovani obsahu dlouhodobé
nefunguje. Kazdy tvlrce ma jiny styl, jiny pohled na svét. Pravé tato
jedinecnost je to, co lidi pFitahuje.

Nepodcenujte svou komunitu

Lidé nejsou jen ,publikum®. Jsou to skutecni lidé. Maji své otazky, své
zkuSenosti a své potreby. Proto je dllezité komunité naslouchat a tvofrit
obsah, ktery ma pro lidi skute¢nou hodnotu.

Nezapominejte na pravdu

Mozna nejvétsi chybou je zapomenout na to, proc ¢lovék zacal.
Tvlrce obsahu ma velkou silu. MdzZe inspirovat, vzdélavat, m(ze
pomahat lidem objevovat nové véci.

Pravé proto je dllezité zlstat vérny jedné jednoduché myslence:
pravda je nejlepsi marketing.

Jednoduché pravidlo

Pokud si nékdy nebudete jisti, zda néco sdilet, zkuste si poloZzit
jednoduchou otazku: Sdilel bych to i tehdy, kdyby za to nebyla
Zddnd odména? Pokud je odpovéd ano, jste na spravné cesté.

é

34



10
Jak muZe tato cesta zménit Zivot

Mozna jste tuto knihu zacali ¢ist z jednoduchého dlivodu a premyslite,
jak monetizovat svou komunitu. MoZna jste si vybudovali publikum na
socialnich sitich a premysilite, jak s nim spolupracovat zplsobem, ktery je
dlouhodoby a smysluplny. To je naprosto pfirozena otazka.

TvUrci obsahu dnes investuji obrovské mnoZstvi ¢asu, energie a kreativity
do tvorby obsahu. Je tedy pfirozené, Ze hledaji zpUsob, jak tuto praci
proménit i v ekonomickou hodnotu. Dulezita otazka ale neni jen jak
monetizovat komunitu.

Jesté dualezitéjsi je jak to délat zplsobem, ktery neznici divéru,
kterou jste vybudovali. Nejvétsim kapitalem tvlrce obsahu totiZ neni
pocet sledujicich, ale dlivéra jeho komunity. A praveé tato dlvéra je to
nejcennéjsi, co mlzete chranit.

Tvorba obsahu miZe byt sluzbou

Internet dnes zaplavuji miliony prispévk(, ale jen mala ¢ast z nich ma
skutecnou hodnotu. Obsah, ktery vznika z pravdy a zkuSenosti, ma
zvlastni vlastnost. Poméaha lidem, nékdy inspiruje, uklidni. Nékdy otevre
novy pohled na svét. A pravé v tom spociva skutecna sila tvlrce obsahu.

Maly obsah mlZe mit velky dopad

Mozna mate pocit, Ze vas obsah sleduje jen par lidi. Ale nikdy nevite,
komu muzZe pomoci jedna myslenka, zkuSenost, jedna inspirace.
Nékdy mize zménit den a nékdy zase navyk. Nékdy dokonce mize
zmeénit cely Zivotni smér.

Tvofrite vic nez obsah

Kdyz clovék dlouhodobé sdili véci, kterym véri, postupné se kolem néj
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zacCne vytvaret komunita. Komunita lidi, ktefi sdileji podobné hodnoty.
Podobny pohled na svét, podobnou touhu hledat kvalitu, pfirozenost

a pravdivost. Praveé tak vznikaji skute¢né komunity. Ne diky marketingu,
ale diky davére.

Tvofite i svQj vlastni Zivot

Zajimavé je, Ze tvorba obsahu €asto méni i samotného tvirce. Clovék
zacne vice premyslet o tom:

+ co doporucuje

+ jaké produkty pouziva

+ jaké hodnoty reprezentuje

+ jaky svét pomaha vytvaret

Postupné si vice vybira, vice pfemysli a uvédomuje si souvislosti. Pravé
tim se mUze zménit nejen jeho prace, ale i jeho Zivot.

Ekonomika budoucnosti

Svét se méni, stale vice lidi pracuje online a stale vice lidi buduje vlastni
komunitu. Vice lidi hleda svobodu v tom, co délaji.

Vznika nova ekonomika — ekonomika tvlrcU. V této ekonomice
nevznika hodnota z reklamy. Vznika z dGvéry. A pravé proto miZze byt
cesta tvlrce obsahu nejen smysluplng, ale také dlouhodobé udrzitelna.

TRUE AFFILIATE

Model TRUE AFFILIATE vznikl pravé z této myslenky. Spojuje svét kvalitnich
produktl se svétem tvlrcl obsahu. Vytvari prostor, kde maze vznikat:

+ obsah

« dlvéra

« komunita

* pfirozeny pfijem

Bez manipulace, bez tlaku, bez agresivniho marketingu.
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Jednoduchy zacatek

Mozna vas ted napada jednoducha otazka. Kde zacit? Odpovéd je
prekvapivé jednoducha.

Zacnéte tim, co je vam blizké. Sdilejte véci, které vas inspiruiji, které vas
bavi a které povaZzujete za hodnotné. Postupné si lidé najdou cestu
k vaSemu obsahu. A pravé tak zacinaji vSechny velké pfibéhy.

Sdilejte. Neprodaveijte.

vvvvvv

Sdilejte. Neproddvejte.

Sdilejte inspiraci.
Sdilejte zkusenosti.
Sdilejte hodnoty.

Lidé si pak sami vyberou, co chtéji vyzkousSet. A pravé v tom spociva
sila davéry.

Budoucnost patfi tvircim

Svét nepotrebuje vice reklamy. Potfebuje vice lidi, kteFi sdileji pravdu.

Vice lidi, ktefi inspiruji. Vice lidi, ktefi pomahaji ostatnim objevovat kvalitu.
Mozné praveé proto vznikl BEWIT. A mozna praveé proto vznikla i tato

kniha. ProtoZe nékdy muze jediny ¢lovék, ktery zacne sdilet néco dobrého,

inspirovat mnoho dalSich.

é
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10.7
Manifest tvurce BEWIT

Svét nepotfebuje vice reklamy. Potfebuje vice pravdy. Potfebuje vice lidi,
ktefi sdileji zkuSenosti. Vice lidi, ktefi inspiruji, ktefi pomahaji ostatnim
objevovat kvalitu.

Tvlrce obsahu neni prodejce, je prlvodce. Ukazuje lidem nové moznosti
a sdili to, co sam objevil. Inspiruje ostatni k lepSim volbam. Skutecny vliv
nevznika z marketingu, vznika z ddvéry a ta vznikd pomalu.

KaZdym slovem.

KaZdou zkuSenosti.

KaZdym upfimnym sdilenim.

Proto sdilejte jen to, Cemu véfite. Budujte komunitu, ne publikum.

Tvorte obsah, ktery ma hodnotu, protoze jeden pravdivy pfispévek

mUZze nékdy zménit vic nez tisic reklam. Budoucnost patfi tvlircam.
Tvarchm, ktefi sdileji pravdu, ktefi buduji davéru. Tvarcm, ktefi inspiruji.
Sdilejte. Inspirujte. A pomahejte lidem objevovat svét pfirody.

é
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10.2
Vyzva pro tvlrce

Pokud jste docetli az sem, mozna jste jednim z lidi, ktefi mohou inspirovat
ostatni. MoZna uz tvofite obsah, moZzna mate komunitu lidi, ktefi sleduji
vase myslenky, zkuSenosti a pfibéhy. MoZzna jste jen na zacatku. A mozna
pravé premyslite, jakou cestou se vydat dal.

Svét dnes potrebuje tvlrce, ktefi sdileji pravdu. Tvarce, ktefi inspiruji
ostatni k lepSim volbam. Tvlrce, ktefi pomahaji lidem objevovat kvalitu,
prirodu a prirozeny zpUsob Zivota. Pravé proto vznikl BEWIT Creator
Program. Program pro tvUrce obsahu, influencery a ambasadory, ktefi
chtéji sdilet produkty jinak. Bez manipulace, natlaku a bez agresivniho
marketingu. Jen prostrednictvim dvéry, zkusenosti a inspirace. Mozna
pravé vy muZete byt jednim z téchto tvarca.

Staci zacit. Sdilet to, co vas inspiruje. Sdilet to, cemu véfite.

Sdilet to, co mZe pomoci ostatnim. ProtoZe nékdy mUzZe jeden clovék,
ktery zacne sdilet néco dobrého, inspirovat mnoho dalSich.

A pravé tak zacinaji zmény.

é
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